
  
Results Driven 

 

Використання аудиторій Etsy для рекламування продукції, ведучи 

користувачів на "основний сайт" 

 

 

 

 

 

      Нахіба таке робити? 

1. Збільшення маржі прибутку 

Немає комісій Etsy (наприклад, комісії за продажі, рекламу в Etsy Ads тощо). 

Більший прибуток із кожної транзакції. 

2. Немає сторонніх факторів, які можуть відволікати клієнта (на Etsy поруч 

можуть показуватись товари конкурентів). 

3. Можеш самостійно налаштовувати цілі: покупки, реєстрації, підписки.  

4. Можеш оптимізувати кампанії під події, які Etsy не дає відстежувати. 

5. Власний сайт = більше можливостей розвивати впізнаваність бренду 

(дизайн, логотип, унікальний контент). 

 Користувачі запам'ятовують бренд, а не просто платформу (як Etsy). 

6. На власному сайті ти маєш повний контроль над тим, що бачить 

користувач: які товари, акції, попапи, рекомендації. 

  

https://www.etsy.com

/shop/dupa 

встановлюємо 

«піксель» у магазин 

на Етсі платформі 

 

Збираємо 

користувачів & 

відвідувачів  сторінки 

магазину в  

аудиторії Ga4 

Рекламуємо 

спеціальну 

пропозицію, але 

ведемо клієнтів не на 

Etsy, а на власний 

сайт. 

https://e-komov.com/
https://www.etsy.com/shop/dupa
https://www.etsy.com/shop/dupa
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Крок 1 ставимо піксель на платформі Etsy 

 

Крок 2 Створюємо аудиторії в Ga4 

https://e-komov.com/


Приклад аудиторій що налаштовую
1) Ті хто з великою вірогідністю НЕ куплять 
- В подальшому, на користувачів цієї аудиторії корегую ставки зі 
зменшенням до - 90%. Але, це коли основна "цільова аудиторія" має велику 
кількість користувачів.

2. Ті хто зацікавлені, та поверталися на сторінки магазину. (В моєму прикладі - Більше 1 разу 
відвідали магазин).

Але є нюанс,  більш точно це буде працювати зробивши зміни в налаштуванні тривалості сессії. 
Щоб сессія була не 30 хвилин, що є значення по замовчуванню, а наприклад 4 години. 
 
PS: Також рекомендую змінити значення engaged session. Тоді в подальшому зможете точніше 
розуміти за показником "engagement rate", на скільки "тепла" аудиторія на котру рекламуєте.
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Крок 3 з'єднуєте Ga4 з G ads  

Налаштування в ga4 

 

 
 

Додатково перевірити ці налаштування в G ads, бо тупить часто і щось не 

вибирає по замовчуванню. 

  

https://e-komov.com/


Також, не забуваємо увімкнути функціонал збору та відправки даних до аккаунту гугл реклами. 

Без цього –  збір аудиторії не передасться. 

Data collection and modification > Data collection 
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Крок 4 Використовуєте аудиторії для оптимізації та створення кампаній у 

Google ads 

https://e-komov.com/


Results Driven 

Продуктові 
(G shopping) 

Підвищення % ставки для 
аудиторій які 
виставлені як "Observation" 

Використання аудиторій з 
методом "Targeting", якщо 
кількість користувачів в 
аудиторії досить багато. 

Пошукові 
кампанії 

Пошуковий Динамічний 
Ремаркетинг. 

Використовувати як 
аудиторію як targeting, 
або з observation виставити 
% підняття ставки для 
користувачів з авдиторії. 

Звичайний пошук 

Можна додати аудиторію як 
observation та підвищувати % 
ставки для користувачів. 

Також використовувати з 
Targeting зі словами в 
широкій відповідності. 

Медійна 
мережа \ 
Відео 
кампанії 

Краще відпрацьовує 
Targeting з цільовим 
меседжем. 

Pmax Додавання як сигнал. 
Можна відібрати аудиторії 
за поведінкою, наприклад 
тих хто був на сайті більше 
2х хвилин, та відвідав сайт 
більше ніж 2 рази. 

Proof що це працює :)

https://e-komov.com/

